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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国户外用品市场深度调研与投资前景研究报告》介绍了户

外用品行业相关概述、中国户外用品产业运行环境、分析了中国户外用品行业的现状、中国

户外用品行业竞争格局、对中国户外用品行业做了重点企业经营状况分析及中国户外用品产

业发展前景与投资预测。您若想对户外用品产业有个系统的了解或者想投资户外用品行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

    根据相关资料显示，2016年国内市场户外市场品牌数量达到975个，行业内部品牌数量众多

，品牌商之间的竞争非常激烈，相互之间的价格战时有发生，从而进一步压缩了行业市场空

间。

     虽然户外用品市场增长速度渐趋平稳，但是仍有巨大的市场潜力可以挖掘。目前来看，我

国人均户外用品消费金额不足欧美市场的1/4，我国户外市场刚刚走过导入期，开始迈入成长

期，仍有巨大的市场空间。

     随着全行业调整和转型不断深入，零售环境不断改善，在消费升级、户外参与者数量不断

增长及冬奥会三大利好因素的驱动下，接下来三至五年，户外用品市场将进入下一个更健康

、更均衡的持续增长期。
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